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ABSTRAK

Tujuan Penelitian lalah Mengetahui Bagaimana Bauran Pemasaran Mempengaruhi
Citra Merek Dan Bagaimana Bauran Pemasaran Melalui Citra Merek Berpengaruh
Pada Keputusan Pembelian Konsumen. Metode Penelitian Menggunakan Analisis
Jalur Dengan Menyebarkan Kuesioner Kepada 100 Orang Pengguna Produk Griya Ib
Hasanah PT Bank BNI Syariah Cabang Bumi Serpong Damai (BSD). Hasil Yang
Dicapai adalah Diketahui Benar Bahwa Bauran Pemasaran Mempengaruhi Citra
Merek Secara Signifikan. Bauran Pemasaran Dan Citra Merek Secara Parsial Dan
Simultan Juga Mempengaruhi Keputusan Pembelian Produk Griya Ib Hasanah PT
Bank BNI Syariah Cabang BSD. Sehingga Dapat Simpulkan Bahwa Semakin Baik
Strategi Bauran Pemasaran Akan Meningkatkan Citra Merek , Dan Semakin Baik
Nilai Bauran Pemasaran Dan Citra Merek, Maka Nilai Keputusan Pembelian Juga
Akan Semakin Meningkat.

Kata Kunci : Bank Syariah, Pembiayaan Rumah, Produk, Harga, Promosi, Tempat,
Kesadaran Merek, Keterikatan Merek, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

Research objective is to find out how the marketing mix affects brand image and how
the marketing mix through brand image toward consumer purchasing decisions.
research methods using path analysis by distributing questionnaires to 100 user
Griya Ib Hasanah product of PT Bank Bni Syariah Bumi Serpong Damai (BSD)
branch. achieved results is known to be true that the marketing mix significantly
affects brand image. partial and simultaneous marketing mix and brand image also
influence purchasing decisions of pt bank bni syariah bsd griya ib hasanah products.
so that it can conclude that the better the marketing mix strategy will improve the
brand image, and the better the marketing mix value and brand image, the value of
the purchase decision will also increase.
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